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RAND



— Διοικητικό και πολιτιστικό κέντρο Κυκλάδων — Κράμα πολιτιστικών και ιστορικών στοιχείων

— Βιομηχανική ιστορία και παράδοση — Μοναδική Αρχιτεκτονική – Πολιτισμός – «Αρχοντιά»

— Κοιτίδα (hub) νέων & ταλαντούχων ανθρώπων (Παν. Αιγαίου)    — Προσβασιμότητα - ΑμεΑ – Κοινωνική Υπευθυνότητα

— Βιώσιμη ανάπτυξη – Περιβάλλον — Γαστρονομία – Υψηλή ποιότητα και ποικιλία επιλογών 

— Καλή Ακτοπλοϊκή σύνδεση – 2-3,5 ώρες από Πειραιά — Στρατηγική θέση – Κυκλάδες, δίπλα σε Μύκονο 

— Δουλειές και δραστηριότητες πέρα από Τουρισμό – Επιχειρηματικότητα 

— Υποδομές και υπηρεσίες, Περίθαλψη, Διαχείριση αποβλήτων κ.λπ.

— Πολιτιστικές δράσεις & δραστηριότητες - Επιλογές

— Τοπική παραγωγή – προϊόντα 

— Συνεργασίες – Σύνδεση με εκπαιδευτική κοινότητα & νεοφυή επιχ/τα – Καινοτομία 

— Ευκολία πρόσβασης

— Ποικιλία επιλογών σε καλό φαγητό 

— Value for money

Καλωσόρισμα, Αποδοχή, Φιλοξενία

Ζεστασιά, Εγγύτητα

Ασφάλεια, Υγεία

Υποστήριξη, Σύνδεση

Ποιότητα/Καλλιέργεια

Ισορροπία

Περιέργεια, Δραστηριοποίηση

• Openness & Συμπεριληπτικότητα (θρησκείες, πολιτιστικά στοιχεία, επιχειρηματικότητα – ίσες ευκαιρίες)

• Φιλοξενία •   Παράδοση & Εξέλιξη (όχι προσκόλληση στο χθες) • Πολιτισμός

• Ποιότητα – Σεβασμός (σε κατοίκους, επισκέπτες, ειδικά κοινά, περιβάλλον, ιστορία) 

• Βιώσιμη Ανάπτυξη & Κυκλική Οικονομία • Συνεργασία •   Connectivity / Συνδεσιμότητα

Τοποθέτηση της Σύρου ως επίκεντρο των Κυκλάδων, που συνδυάζει με κομψότητα και ισορροπία όλα όσα έχουν να προσφέρουν, 
τόσο ως τόπος διακοπών και χαλάρωσης, όσο και ως τόπος διαμονής, δημιουργίας και ανάπτυξης. 
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RAND

Ένα νησί «ανοιχτό» και φιλόξενο, γεμάτο δημιουργικές αντιθέσεις 
που το κάνουν μοναδικό.

Η ΕΙΚΑΣΤΙΚΗ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ
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Place & Destination Management

1.

2.

Place & Destination Marketing

1.

2.

3.

4.

Travel Trade)
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Management

1

2
-working spaces)

3

4

5

6

1 Destination Certification Global Sustainable Tourism Council

2

3

4

5 Aegean Cuisine

6

7

8 -
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B1. 

1 Digital Social 

B2. 

1

2

3 & 

4 Influencers Marketing Campaign

5

6 Syros Cruise Tourism Ambassadors

B3. 

1 Digital Nomads 

2 Work from Greece Marketing Greece

3

B4. Travel Trade)

1 Travel Trade Manual

2

3 Travel Trade Events

4 Media & Bloggers Fam-Press Trips 

5 Online Travel Agents (OTAs)

Marketing




